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- นโยบายเศรษฐกิจ - 

ธนาคารญี่ปุ่นปรับลดคาดการอัตราเงินเฟ้อลง  
ในการประขุมนโยบายการเงินของธนาคารชาติญี่ปุ่น เมื่อ 30 เม.ย. ศกนี้ ได้ประกาศปรับลดคาดการของ

ธนาคารฯ เกี่ยวกับอัตราเพิ่มของดัชนีราคาสินค้าผู้บริโภค หรือ CPI (ซึ่งไม่รวมสินค้าอาหาร) ของปีงบประมาณ 
2015 (เม.ย. 2015 – มี.ค.2016) จากที่เคยคาดการเมื่อเดือน ม.ค. ศกนี้ คือ ร้อยละ 1.0 เหลือร้อยละ 0.8 และ
ส าหรับปีงบฯ 2016 จากร้อยละ 2.2 เป็นร้ยอละ 2.0 โดยมีสาเหตุจากการที่การใช้จ่ายส่วนบุคคลยังคงชะงักงันอยู่
บ้าง ท าให้การปรับช่องว่างระหว่างอุปทานกับอุปสงค์ยังอาจต้องใช้เวลา ท าให้การส่งผลไปยังระดับราคาสินค้าจึง
ยังคงล่าช้า การประกาศคาดการปรับลดอย่างเป็นทางการของธนาคารชาติในครั้งนี้นับว่าเป็นครั้งแรกหลังจากท่ี
ผู้ว่าการธนาคารชาติคือ Mr. Kuroda ได้เข้ารับต าแหน่งเมื่อ เม.ย. 2013 ซึ่งได้ผ่อนคลายมาตรการการเงินและ
ประกาศเป้าหมายเงินเฟ้อร้อยละ 2 ภายในเวลา 2 ปี อย่างไรก็ตาม Mr.Kuroda ระบุว่าธนาคารชาติจะยังคงไม่
เปลี่ยนเป้าหมายดังกล่าว เนื่องจากมองว่าเศรษฐกิจญี่ปุ่นก าลังฟ้ืนตัวจากสภาวะเงินฝืด และเชื่อว่าราคาสินค้าจะ
สูงขึ้นในช่วงปลายปีงบฯ 2015 นอกจากนั้น ราคาน้ ามันดิบที่ได้ตกลงในช่วงที่ผ่านมาก็ได้ท าให้ฉุดระดับราคาสินค้า
ลงด้วย แต่คาดว่าผลประกอบธุรกิจของบริษัทจะดีขึ้น ประกอบกับค่าจ้างแรงงานที่จะสูงขึ้นเนื่องจากสภาวะขาด
แคลนแรงงานก็จะเป็นปัจจัยช่วยผลัก CPI ขึ้นต่อไป  Mr.Kuroda ยังได้เปรยว่าหากระดับราคาสินค้ายังไม่ไปใน
ทิศทางที่วางไว้ก็อาจจะต้องปรับนโยบายอย่างไม่รีรอ ซึ่งหมายถึงความเป็นไปได้ที่จะใช้มาตรการผ่อนคลายการเงิน
เพ่ิมเติม  

ส าหรับอัตราการชยายตัวทางเศรษฐกิจ ก็ได้ปรับคาดการ Real GDP ของปีงบฯ 2015 จากร้อยละ 2.1 
เป็นร้อยละ 2.0 และส าหรับปีงบฯ 2016 จากร้อยละ 1.6 เป็นร้อยละ 1.5 ตามล าดับ ส่วนในปีงบฯ 2017 ได้
ตั้งเป้าหมายการขยายตัวของ Real GDP ไว้ที่ร้อยละ 0.2 และอัตราเงินเฟ้อที่ร้อยละ 1.9 

คาดการของธนาคารชาติญี่ปุ่น (CPI ไม่รวมสินค้าอาหารสด และผลจากการขึ้นภาษีบริโภค) 
 อัตราขยายตัว Real GDP อัตราขยายตัว CPI เทียบปีก่อนหน้า 

คาดการ ณ ม.ค.15 คาดการใหม ่เม.ย.15 คาดการ ณ ม.ค.15 คาดการใหม ่เม.ย.15 
ปีงบฯ 2015 2.1% 2.0% 1.0% 0.8% 
ปีงบฯ 2016 1.6% 1.5% 2.2% 2.0% 
ปีงบฯ 2017 0.2% 1.9% 

จาก: หนังสือพิมพ ์Nikkei ฉบับประจ าวันศุกร์ที ่1 พฤษภาคม 2558 

รัฐบาลญี่ปุ่นประกาศเป้าการลดก๊าซเรือนกระจก ลดลงร้อยละ 26 ภายในปี 2030 
เมื่อวันที่ 30 เม.ย. ศกนี้ รัฐบาลญี่ปุ่นไดป้ระกาศอย่างเป็นทางการเกี่ยวกับข้อเสนอเป้าหมายการลดก๊าซเรือน
กระจก (Green House Gases) ว่าภายในปี 2030 จะท าให้ลดลงร้อยละ 26 เมื่อเทียบกับอัตราในปี 2016 โดยจะ

ข่าวเด่นประจ าสัปดาห์จากโอซากา 
(Weekly News from Osaka) 

รวบรวมโดยส านักงานส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ณ นครโอซากา 
25 เมษายน – 1 พฤษภาคม 2558 
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ใช้มาตรการต่างๆเพ่ือให้เป้าหมายดังกล่าวบรรลุ เช่น การใช้โรงงานไฟฟ้านิวเคลียร์ การเผยแพร่การใช้พลังงาน
หมุนเวียน (Renewable energy) มาตรการทดแทน CFC (Alternatives for Chlorofluorocarbon) อีกท้ัง
มาตรการด้านป่าไม้เพ่ือดูดซับคาร์บอนไดอ็อกไซด์ ตัวเลขดังกล่าวมาจากการหารือระหว่างภาคฝ่ายที่เกี่ยวข้อง
เนื่องจากได้มีเสียงสะท้อนว่าเป้าหมายที่ญี่ปุ่นเคยเสนอต่อ UN ไว้คือ ร้อยละ 24.5 ของฐานปี 2005 ภายในปี 
2030 นั้นคงจะท าไม่ได้ จึงต้องมีการปรับฐานเทียบใหม่เป็นปี 2013 โดยเตรียมจะหารือภายในพรรครัฐบาลและ
เปิดรับฟังความคิดเห็นทั่วไป ก่อนที่จะน าไปประกาศอย่างเป็นทางการในการประชุม G7 ที่ประเทศเยอรมันนีใน
เดือน มิ.ย. ศกนี้  

ทั้งนี้ เป้าหมายใหม่ดังกล่าวเมื่อเทียบแล้วจะสูงกว่าเป้าหมายของสหรัฐฯและอียู เนื่องจากสหรัฐฯตั้งเป้า
อัตราลดภายในปี 2025 ไว้ที่ร้อยละ 26-28 โดยใช้ฐานปี 2005  ซึ่งหากเทียบเป็นปี 2013 เท่าปีฐานของญี่ปุ่นแล้ว 
จะเท่ากับเพียงร้อยละ 18-21  ส่วนอียูตั้งเป้าภายในปี 2030 ไว้ทีร่้อยละ 40 โดยเทียบกับปี 1990 ซึ่งหากเทียบ
ฐานเป็นปี 2013 จะเท่ากับร้อยละ 24 

                           อัตราเป้าหมายการลดก๊าซเรือนกระจก 
 เทียบฐานปี 1990 เทียบฐานปี 2005 เทียบฐานปี 2013 

ญี่ปุน่ (ข้อเสนอ) 
18.0% 25.4% * 26.0% * 

ปีเป้าหมาย 2030 

สหรัฐฯ 
14-16% 26-28% * 18-21% 

ปีเป้าหมาย 2025 

อีย ู
40% * 35% 24% 

ปีเป้าหมาย 2030 
* เป็นเป้าหมายการลดซึ่งแต่ละประเทศได้ยื่นต่อ UN ไว้แล้ว 

 จาก: หนังสือพิมพ ์Nikkei ฉบับประจ าวันศุกร์ที ่1 พฤษภาคม 2558 
 

-ภาวะเศรษฐกิจ - 
นักท่องเที่ยวจีนเป็นนักช๊อปปิ้งอันดับหนึ่งในญี่ปุ่น  

ทบวงการท่องเที่ยวญี่ปุ่นได้ประกาศสถิติการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวต่างประเทศที่เดินทางไปเยือนญี่ปุ่น
ช่วงเดือน ม.ค.-มี.ค. 2015 ปรากฏว่ายอดการใช้จ่ายโดยเฉลี่ยของนักท่องเที่ยวชาวจีนอยู่ในอันดับหนึ่ง คือ 3 แสน
เยนต่อคน โดยเพ่ิมข้ึนจากช่วงเดียวกันของปีก่อนหน้าร้อยละ 21 ในขณะที่ค่าใช้จ่ายต่อคนของนักท่องเที่ยว
ต่างชาติโดยรวมโดยเฉลี่ยอยู่ที่ 1.71 แสนเยน เพิ่มขึ้นร้อยละ 14  

อันดับที่สองได้แก่นักท่องเที่ยวจากออสเตรเลีย (27,000 เยน/คน เพ่ิมข้ึนร้อยละ 22) ซึ่งส่วนใหญ่ไปเท่ียว
ที่เกาะฮอกไกโด  อันดับสามได้แก่ ฝรั่งเศส และตามด้วยอังกฤษมาเป็นอันดับสี่  

ส่วนการใช้จ่ายโดยรวมของนักท่องเที่ยวต่างชาติในญี่ปุ่นในช่วงดังกล่าวคิดเป็นมูลค่ารวม 7.066 แสนล้าน
เยน (ประมาณ 2 แสนล้านบาท) เพ่ิมข้ึนจากปีก่อนหน้าถึงร้อยละ 64 และเป็นยอดรายไตรมาสที่สูงที่สุดของใน
อดีตที่ผ่านมา โดยยอดใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวชาวจีนคิดเป็นมูลค่ารวมถึง 2.775 แสนล้ายเยน (ประมาณ 7.7 
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หมื่นล้านบาท) หรือประมาณร้อยละ 40 ของยอดการใช้จ่ายโดยรวมของชาวต่างชาติทั้งหมด สินค้าท่ีนักท่องเที่ยว
ชาวจีนนิยมซื้อคือหม้อหุงข้าวไฟฟ้าอย่างดีราคาแพง และสินค้าของฝากลากหลายที่ซื้อเป็นจ านวนมากในร้านค้า
ประเภท Drug store เป็นต้น 

จาก: หนังสือพิมพ ์Nikkei ฉบับประจ าวันศุกร์ที ่1 พฤษภาคม 2558 
 

- ธุรกิจญี่ปุ่นในไทยและเอเชีย – 
Mini Stop เริ่มธุรกิจร้านสะดวกซื้อในเวียดนาม 
 Mini Stop จบัมือกับ Sojitsu Corporation เริ่มธุรกิจร้านสะดวกซ้ือในประเทศเวียดนามโดยได้จัดตั้ง
บริษัท Mini Stop Vietnam ซ่ึงบริษัทแม่ในญี่ปุ่นและ Sojitsu ถือหุ้นรวมกันร้อยละ 25 และวางแผนเปิด 200 
สาขาภายใน 3 ปี ซึ่งจะขยายเป็น 800 สาขาภายใน 10 ปี ทั้งนี้ ที่ผ่านมา เมื่อปี 2011 Mini Stop ได้ท าสัญญา 
แฟรนไชส์กับบริษัทผู้ผลิตกาแฟของเวียดนาม และได้เปิดมาแล้ว 17 สาขา แต่การขยายสาขาไม่เป็นไปตามเป้า
ที่ตั้งไว้คือ 500 สาขาภายใน 5 ปี ดังนั้นเมื่อเดือน ก.พ. ปีนี้ จึงได้ยกเลิกสัญญากับบริษัทเวียดนามดังกล่าว  
 ส่วนด้านบริษัท Sojitsu ก็ได้เข้าไปท าธุรกิจในเวียดนามเมื่อปี 2012 โดยได้ซ้ือบริษัทเวียดนาม Huong 
Thuy Manufacture Service Trading Corporation เข้าเป็นบริษัทลูก จึงมีโรงงานและศูนย์กระจายสินค้าอยู่ใน
เวียดนาม ซึ่งท าให้ Mini Stop สนใจที่จะอาศ ยโนฮาวของ Sojitsu ในการพัฒนาสินค้าเพ่ือเพ่ิมขึดความสามารถใน
การแข่งขัน โดยเป็นช่วงที่ประเทศเวียดนามได้ผ่อนคลายข้อจ ากัดในการด าเนินธุรกิจค้าปลีกของบริษัทต่างชาติ  

 จาก: หนังสือพิมพ ์Nikkei ฉบับประจ าวันอังคารที ่28 เมษายน 2558 
ธนาคารญี่ปุ่นแห่บุกเริ่มธุรกิจในเมียนม่าร์ 
 หลังจากท่ีรัฐบาลประเทศเมียนม่าร์ได้เปิดอนุญาตให้ทุนต่างชาติเข้าด าเนินธุรกิจการธนาคาร ธนาคาร
ญี่ปุ่นได้เริ่มขยายธุรกิจเข้าไปยังประเทศดังกล่าว โดยเมื่อปลายเดือนปี 2012 ธนาคาร Mitsubishi-TokyoUFJ ได้
จับมือกับธนาคาร CB (Corporative Bank) ซึ่งเป็นธนาคารใหญ่ที่สุดในนครย่างกุ้งเพ่ือให้การอบรมงานธนาคาร
สมัยใหม่ จนปัจจุบันได้น าระบบออนไลน์ธนาคารเข้าใช้แทนการบันทึกในสมุดบัญชีด้วยลายมือ และได้เริ่มการ
ให้บริการด้านเงินตราต่างประเทศ รวมทั้งก าลังเตรียมที่จะให้บริการผ่านตู้ ATM ซึ่งจะเป็นการให้บริการที่ล้ าหน้า
กว่าธนาคารอ่ืนๆในเมียนม่าร์ และได้เปิดส านักงานปฏิบัติการในเมียนม่าร์เมื่อเดือน เม.ย. 2013 ยิ่งไปกว่านั้น 
หลังจากท่ีรัฐบาลเมียนม่าร์ได้ให้ใบอนุญาตประกอบธุรกิจธนาคารแก่ธนาคารต่างชาติรวม 9 ราย เมื่อเดือน ต.ค. 
2014 ธนาคาร Mitsubishi-TokyoUFJ จึงได้ร่วมมือกับธนาคาร Mitsui-Sumitomo และ ธนาคาร Oversea 
Chinese Bank (OCBC) เปิดสาขา ณ ชานนครย่างกุ้งเมื่อ เม.ย. 2015 ที่ผ่านมา โดยเป็นสาขาธนาคารของ
ต่างชาติแห่งแรกในประเทศดังกล่าว 

ด้านธนาคาร Mitsui-Sumitomo ก็ได้ด าเนินกลยุทธ์เดียวกันโดยจับมือกับธนาคารท้องถิ่น Kanbawza 
(KBZ Bank) ตั้งแต่เม่ือปี 2012 ในการอบรมเพ่ือสร้างบุคคลากรในธุรกิจการธนาคาร และต่อมาในปีเดียวกันได้เปิด
ส านักงานปฏิบัติการที่นครย่างกุ้งซึ่งนับว่าเป็นธนาคารต่างชาติรายแรกที่เร่ิมเข้าไปเปิดส านกังานในเมียนมา่ร์ เมื่อ
เดือน ธ.ค. 2013 ได้ให้ความร่วมมือกับสมาคมธนาคารแห่งเมียนม่าร์จัดการอบรมให้ความรู้ด้านการธนาคาร
มาแล้ว 20 ครั้ง รวมไปถึงเทคนิคการพิจารณาการให้สินเชื่อ  
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นอกจากนั้น ธนาคาร Mizuho ก็มีแผนที่จะเปิดสาขาแห่งแรกในเมียนม่าร์ประมาณเดือน ก.ค. หรือ ส.ค. 
ศกนี้ด้วยเช่นกัน 

จาก: หนังสือพิมพ ์Nikkei ฉบับประจ าวันอังคารที่ 28 เมษายน 2558 
 
สามยักษ์ใหญ่ Itochu, CP และ CITIC จับมือเริ่มธุรกิจ e-commerce ในจีน 
 เมื่อ 30 เม.ย. ศกนี้ บริษัท Itochu Corporation ไดล้งนามความร่วมมือกับบริษัทเจริญโภคภัณฑ์ (CP) 
ของไทย และ CITIC Limited ซึ่งเป็นรัฐวิสาหกิจทีมี่เครือข่าย (conglomerate) ใหญ่ที่สุดของประเทศจีน รวมทั้ง
กับอีก 2 บริษัท คือ วิสาหกิจการลงทุนของจังหวัดเซี่ยงไฮ้และบริษัท China Mobile เพ่ือเริ่มธุรกิจ e-commerce 
ทางออนไลน์ในจึน ซึ่งจะจ าหน่ายสินค้าญี่ปุ่นราคาต่ ากว่าปกติร้อยละ 30 พร้อมทั้งจัดส่งได้อย่างรวดเร็ว สินค้าท่ีจะ
จ าหน่ายออนไลน์ได้แก่สินค้าของญี่ปุ่นที่เป็นที่นิยมรวมประมาณ 1 แสนรายการตั้งแต่เครื่องใช้ไฟฟ้า อาหาร 
ผ้าอ้อมกระดาษ นมผง ฯลฯ โดยตั้งเป้ายอดจ าหน่าย 8  แสนล้านเยน (ประมาณ 2.2 แสนล้านบาท) ในปี 2019  
 การจ าหน่ายออนไลน์ในจีนได้ขยายตัวอย่างรวดเร็วโดยเฉพาะในกลุ่มวัยรุ่น โดยการจ าหน่ายทางอินเตอร์
เนทคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 10 ของมูลค่าค้าปลีกในจีน ในปี 2014 มีมูลค่าสูงถึง 50 ล้านล้านเยน(ประมาณ 13.8 
ล้านล้านบาท) ซึ่งสูงกว่าขนาดตลาด e-commerce .ของญี่ปุ่นซึ่งมีมูลค่า 11 ล้านล้านเยน(ปี 2013) ปัจจุบัน 
Alibaba มีสัดส่วนตลาดถึงร้อยละ 61.4   

อย่างไรก็ตาม การท าตลาด e-commerce ในจีนมิใช่เรื่องง่าย ในอดีตบริษัท e-commerce รายใหญ่ของ
ญี่ปุ่นคือ Rakuten ได้เคยเข้าไปเริ่มธุรกิจดังกล่าวในประเทศจีนเมื่อปี 2010 แต่ภายในแค่ปีครึ่งจากนั้น ต้องถอย
ตัวออกมาเนื่องจากไม่สามารถแข่งขันด้านราคา และไม่สามารถจับความต้องการของผู้บริโภคจีน เช่นเดียวกันกับ
บริษัท Start Today Co.,Ltd. ของญี่ปุ่นซึ่งได้เข้าไปเปิดเวปไซต์ Zozo Town จ าหน่ายสินค้าแฟชั่นออนไลน์แต่ไม่
ประสบผลส าเร็จและถอนตัวจากจีนเมื่อปี 2013   
 บริษัท Itochu เป็นบริษัทการค้าสินค้าหลากหลายไม่ว่าจะเป็นเสื้อผ้า อาหาร ฯลฯ โดยมีจุดแข็งในการ
แสวงหาสินค้า เช่น ส าหรับสินค้าเสื้อผ้า บริษัทฯเป็นเจ้าของลิขสิทธิ์แบรนด์ดังทั้งของญี่ปุ่นและสากลรวมกว่า 150 
แบรนด์ หรือในด้านวัตถุดิบก็สามารถหาวัตถุดิบจากบริษัทกระดาษเพ่ือผลิตผ้าอ้อม หรือนมผงจากบริษัทนมได้
อย่างไม่ยาก ในขณะที่ CP มีเครือข่ายธุรกิจกว้างขวางในจีนโดยเฉพาะมีศูนย์การค้า Shanghai Super Brand 
Mall ซึ่งจะใช้เป็นอีกช่องทางในการจ าหน่ายสินค้าเพ่ือทวีผลการจ าหน่ายออนไลน์  ส่วน CITIC สามารถช่วยใน
ด้านการควบคุมคุณภาพสินค้า ซึ่งจะยกระดับความมั่นใจต่อสินค้าท่ีจ าหน่ายทางออนไลน์ ซ่ึงเป็นจุดขายส าคัญใน
จีนเนื่องจากผู้บริโภคจีนขยาดกับสินค้าไร้คุณภาพ และส าหรับ China Mobile ก็มีลูกค้าโทรศัพท์มือถือประมาณ 8 
ร้อยล้านคนซึ่งสามารถส่งข้อความหรือแอปพริเคชั่นเชิญชวนไปยังเวปไซต์ออนไลน์ที่จะเกิดข้ึนใหม่นี้ได้  
 บริษัทใหม่ที่จะร่วมกันตั้งข้ึนนี้จะมีฐานอยู่ที่ China (Shanghai) Pilot Free Trade Zone ซึ่งได้มีการ
ผ่อนคลายกฏระเบียบส าหรับธุรกิจเช่น ธุรกิจอินเตอร์เนท การเงิน การบริการ ฯลฯ นอกจากนั้นยังจะได้รับ
ประโยชน์จากอัตราภาษีน าเข้าต่ า รวมทั้งขั้นตอนศุลกากรก็ง่ายและรวดเร็วขึ้นซึ่งจะช่วยให้การน าเข้าจากญี่ปุ่น
และการจัดส่งด าเนินการได้อย่างรวดเร็ว  

จาก: หนังสือพิมพ ์Nikkei ฉบับบ่ายประจ าวันศุกร์ที่ 1 พฤษภาคม 2558 
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Mitsui & Co.  รับงานก่อสร้างรางและดูแลระบบรถไฟใต้ดินในจาร์กาตา 
 เมื่อ 30 เม.ย. ศกนี้ บริษัท Mitsui & Co. ประกาศว่าได้รับงานก่อสร้างรางรวมทั้งการดูแลระบบรถไฟ
ความเร็วสูงซึ่งรวมถึงสายรถไฟใต้ดินสายแรกของอินโดนีเซีย คิดเป็นมูลค่ารวม 2.5 หมื่นล้านเยน(ประมาณ 6.9 
พันล้านบาท) เส้นทางรถไฟความเร็วสูงดังกล่าวเป็นสายที่จะวิ่งเหนือใต้เชื่อมระหว่างใจกลางนครจาการ์ตากับ
บริเวณชานเมืองตอนใต้ระยะทางยาว 15.7 กม.  โดยรับงานร่วมกันกับบริษัท Toyo Engineering ของญี่ปุ่นด้วย 

จาก: หนังสือพิมพ ์Nikkei ฉบับประจ าวันศุกร์ที ่1 พฤษภาคทม 2558 
 
Sumitomo Trading จับมือ SPA Group ของเมียนม่าร์ เริ่มธุรกิจซ่อมบ ารุงรถ Hino ในนครย่างกุ้ง 
 เมื่อ 30 เม.ย. ศกนี้ บริษัท Sumitomo Trading ได้มีพิธีเปิดตัวธุรกิจใหม่โดยจับมือกับบริษัท Serge Pun 
And Associate หรือ SPA group ซึ่งเป็นบริษัทท้องถิ่นที่มีธุรกิจหลากหลาย เพ่ือเริ่มธุรกิจซ่อมบ ารุงรถยนต์
โดยสารของบริษัท Hino โดยจะสร้างอู่ซ่อมรถพ้ืนที่รวม 1.2 หมื่นตารางเมตร ณ นครย่างกุ้งซึ่งจะเป็นอู่ที่ใหญ่ที่สุด
ในเมียนม่าร์ โดย Sumitomo และ SPA  จะถือหุ้นในสัดส่วน 60:40   

ส าหรับบริษัทรถยนต์ Hino ได้ร่วมมือกับรัฐบาลเมียนม่าร์ในช่วงปี 1962-1988 ในการเริ่มการประกอบ
รถยนต์ในเมียนม่าร์ ในการร่วมมือครั้งนี้ Hino นอกจากจะเป็นผู้ supply อาหลั่ยแล้ว ยังจะท าการฝึกอบรมช่าง
ซ่อม โดยในขั้นแรกจะมีช่างซ่อมประมาณ 10 คนซึ่งผ่านการอบรมงานที่ญี่ปุ่น และใช้จุดแข็งของบริษัทฯในการ
บริหารสต๊อกอาหลั่ยสินค้าที่เหมาะสมและการบริการซ่อมที่รวดเร็ว  

ปัจจุบัน เมียนม่าร์ยังไม่อนุญาตให้บริษัทต่างชาติด าเนินธุรกิจน าเข้าและจ าหน่ายรถยนต์ใหม่ บริษัท Hino 
เองมีการน าเข้ารถยนต์ใหม่ไปยังเมียนม่าร์โดยผ่านบริษัทท้องถิ่น แต่คาดว่าในอนาคตจะมีการผ่อนคลายข้อห้าม
ดังกล่าว จึงเริ่มวางรากฐานบุกเบิกลูกค้าเพ่ือที่จะขยายธุรกิจไปยังการจัดจ าหน่ายด้วยในอนาคต  

จาก: หนังสือพิมพ ์Nikkei ฉบับประจ าวันศุกร์ที ่1 พฤษภาคทม 2558 
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